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1.
Wróżenie z 
Google Analytics
Czyli jak nie wpaść w pułapkę wzrostów i 
spadków?
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Co bezpośrednio wpływa na nieprawidłową analizę 
danych? M.In.:

● Zła implementacja kodu

● Nieprawidłowo ustawione konwersje

● Próbkowanie danych przy dużej liczbie sesji 

(powyżej 500k)

● Brak wykluczenia ruchu pracowników



2.
Liczby nie mają 
sensu 
bez kontekstu
Marketing dzieje się poza Google Analytics
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3.
Gdzie leży 
prawda?
W kompleksowej analizie w odniesieniu do 
celów biznesowych i działań marketingowych.
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“

Analiza efektywności - 
wybór i analiza konwersji 

celu
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BŁĘDNY WNIOSEK:

“Moje konwersje w większości 

pochodzą z kanału XYZ, więc nie ma 

sensu inwestować w pozostałe 

kanały.”



“

Analiza efektywności 
kanałów
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BŁĘDNY WNIOSEK:

“W Google Analytics widzę, 

że konwersje pochodzą w 

większości ze źródła “direct”, czyli 

nie muszę inwestować w pozostałe 

kanały. 

Rezygnuję z reklamy!”



11

Direct to także:

● Ruch z mediów społecznościowych

● Ruch wygenerowany w wyniku 

przekierowań

● Ruch z aplikacji

● Ruch z linków zaszytych w pdf-ach

● Ruch z maili

● Ruch z linków skróconych za pomocą 

programów do skracania linków

Rozwiązanie? Taguj linki w kampaniach.
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Ocena jakości danych i 
porównanie z innymi 

narzędziami
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BŁĘDNY WNIOSEK:

“Jest super - mamy duży wzrostu 

ruchu na stronie. W dodatku 

pochodzi z odesłania! Ale nas 

linkują!”
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Współczynnik odrzuceń, 
który nie martwi
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Błędny wniosek:

“Mamy 80% 

współczynnik 

odrzuceń, wszystko 

jest źle!”
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Zadaj sobie pytanie: - 

czy odwiedzając tylko 

jedną stronę, mój 

użytkownik mógł 

osiągnąć swój cel? 
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Zakres danych, czyli 
odniesienie do 
sezonowości
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Wniosek?
Analityka w marketingu 
internetowym to nie tylko liczby w 
Google Analytics!



DZIĘKUJĘ!

Zapraszam na 

widoczni.com/blog 
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