CZY GOOGLE
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Dzien dobry!
Anna Zalewska

agencja widoczni

anna.zalewska@widoczni.pl
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1.
Wrozenie z
Google Analytics

Czyli jak nie wpasc¢ w putapke wzrostow i
spadkow?
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2.
Liczby nie majq
sensu

bez kontekstu

Marketing dzieje sie poza Google Analytics



3.
Gdzie lezy
prawda?

W kompleksowej analizie w odniesieniu do
celow biznesowych i dziatan marketingowych.
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Analiza efektywnosci -
wybor i analiza konwersji
celu



BLEDNY WNIOSEK:

“Moje konwersje w wiekszosci
pochodzg z kanatu XYZ, wiec nie ma
sensu inwestowac w pozostate

kanaty.”
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Analiza efektywnosci
kanatow



BLEDNY WNIOSEK:

“W Google Analytics widze,

ze konwersje pochodzg w
wiekszosci ze zrodta “direct”; czyli
nie musze inwestowac w pozostate
kanaty.

Rezygnuje z reklamy!”
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Direct to takze:

e Ruch z mediéw spotecznosciowych

e Ruch wygenerowany w wyniku

5

przekierowan N Y
e Ruch z aplikacji

e - Ruch zlinkow zaszytych w pdf-ach

e - Ruch z maili

e Ruch z linkéw skroconych za pomoca

programow do skracania linkow

Rozwigzanie? Taguj linki w kampaniach:
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Ocena jakosci danych |
porownanie z innymi
narzedziami
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BLEDNY WNIOSEK:

“Jest super - mamy duzy wzrostu
ruchu na stronie. W dodatku
pochodzi z odestania! Ale nas

linkuja!”
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Wspdtczynnik odrzucen,
ktory nie martwi
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Btedny wniosek:

“Mamy 80%
wspotczynnik
odrzucen, wszystko

jest zle!”
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Zadaj sobie pytanie: -
czy odwiedzajgc tylko
jedna strone, méj
uzytkownik mogt

osiggnac swoj cel?
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Zakres danych, czyli
odniesienie do
SeZoONOWOSCI
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Whniosek?

Analityka w marketingu
internetowym to nie tylko liczby w
Google Analytics!
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