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czy content marketing?

Kilka trudniejszych i tatwiejszych poje:

1



Tworze treccl = robie content marketing:

Content: Copywriting:
e  Opisy e Tworzenie tresci
produktow - proces tworczy
Oferta
O firmie
=]leTe]

Makro tresci i mikro
\ tresei

Content marketing:

Copywriting
content
strategia
Dystrybucja
Analiza
Realizacja
celu

1

CONTENT EXPERIENCE
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Content marketing to
, ktory ma
realizowac okreslone
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Strategia
content
marketing
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Zainteresowania
Wartosci
Swiadomosé
Wiedza

Potrzeby

Korzysci

Rozwigzanie problemu

Na jakim etapie
sprzedazy klient
potrzebuje mojego
contentu?




e Budowanie person

e Sciezka uzytkownika

e Reklamy na Facebooku
e Google Analytics

e Google Trends

e Answer the Public

: Scista wspotpraca z dziatem
sprzedazy lub analiza wtasna w-kontaktach z
Klientami
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Dane demograficzne ogétem © B zapisz 4, EKSPORTUS < UDOSTEPNIS

3 . 18 gru2017- 14 sty 2018 ~
Wszyscy uzytkownicy + Dodaj segment ’ .
100,00% Uzytkownicy

Podstawowe dane: = Uzytkownicy v

Wiek 64,08% catosci uzytkownicy Pleé¢ 65,16% catosci uzytkownicy

60% B male M female

Ten raport zostat utworzony 16.04.2018 0 14:36:37 - od$wiez raport

dto: Google Analytics, dane wiasne




Podobne kategorie (zasieg)

4,09%
3,96%

3,73%
2,72%
2,71%
2,60%
2,54%
247%
245%

2,40%

Inna kategoria

6,35%
2,38%
2,10%
1,99%
1,96%
1,65%
1,64%
1,52%
1,45%
1,40%

Zrédio: Google Analytics, dane wiasne

70,09% catosci uzytkownicy

Lifestyles & Hobbies/Shutterbugs

News & Politics/News Junkies/Entertainment & Celebrity News
Junkies

Shoppers/Value Shoppers

Lifestyles & Hobbies/Business Professionals
Media & Entertainment/Movie Lovers
Travel/Travel Buffs

Technology/Mobile Enthusiasts
Technology/Technophiles

Sports & Fitness/Health & Fitness Buffs
Food & Dining/Foodies

70,19% catosci uzytkownicy

Arts & Entertainment/Celebrities & Entertainment News
Shopping/Auctions

Reference/General Reference/Dictionaries & Encyclopedias
News/Sports News

Sports/Team Sports/Soccer

Arts & Entertainment/TV & Video/Online Video

Arts & Entertainment/Humor/Funny Pictures & Videos
Online Communities/Social Networks

Internet & Telecom/Email & Messaging

Autos & Vehicles/Vehicle Shopping/Used Vehicles

Segment na rynku

4,15%
3,18%
2,29%
217%
213%
2,06%
1,55%
1,52%
1,51%

1,50%

65,50% catosci uzytkownicy

Business Services/Advertising & Marketing Services
Employment

Real Estate/Residential Properties

Apparel & Accessories

Autos & Vehicles/Motor Vehicles/Motor Vehicles (Used)
Home & Garden/Home Decor

Apparel & Accessories/Women's Apparel

Travel/Hotels & Accommodations

Software/Business & Productivity Software

Business Services/Business Technology/Web Services/Web
Design & Development




Your Fans Your Followers

The number of people who saw any content by your Page or about your Page, grouped by age and gender.

Women

B 65% 50%
People Your Fans
Reached

Men

B 35% 50%
People Your Fans
Reached

Country People Reached

Poland 37,855
United Kingdom 256
Greece

Germany

Lithuania

Croatia

Romania

People Reached

People Engaged

. =

25-34

City People Reached

Warsaw, Masovian Voi 5,160

Poznan, Greater Polan.. 4 859

Krakow, Lesser Poland

Wroclaw, Lower Silesia

Gdansk, Pomeranian V

to6dz, £6dz Voivodeshi

Lublin, Lublin Voivodes

Language

Polish

English (US)

English (UK)

Greek

French (France)

Lithuanian

Croatian

People Reached

37,330

669

500

229

Zrédto: Facebook.com Insights




Go gle jak wybrac ksiegowa blog

Wszystko  Grafika Viadomosci  Filmy  Mapy
Okoto 71000 wynikéw (0,46 5)

AntyHACZYK: Jak wybra¢ dobra ksiegowq?
hitps://antyhaczyk blogspot.com/2014/03/jak-wybrac-dobra-ksiegowa.htmi v

Varto réwniez zasiegna popr 6 ybierajac biuro rachunkowe lub
ksiegowa zewnelrzna o € sie opi Potem znacznie fatwiej gdy sie biznes
rozroénie wybraé odpowiednie biuro ksiggowe, bowiem wiadomo co jest komu potrzebne.
Naprawde $wietny blog.

Biuro rachunkowe - jak dobrze wybrac? | 2+1 Akademla
przedsiebiorcy.com/jak-wybrac-biuro-rachunkowe! +
17 - Biuro rachunkowe to duze wsparcie dla fimy. Co j t wazne, co powinno decydow

/ego biura rachunkowego speniajacego Tv czekiwania?

Humanista na gietdzie: Jakie biuro rachunkowe wybrac dla nasze; ...
numamslarnargleld‘le blogspot com/2015/... /jakie-biuro-rachunkowe-wybrac-dia htm... v
- Jakie biuro rachunkowe wybraé dla naszej firmy? Kazda firma musi mie¢ prowadzona.
przedsiebiorstwa posiadaja wiasne komérki wewnetrzne, ktére zajmuia sie tego typu
westiami, natomiast zdecydowana wigkszoéé mniejszych firm zleca prowadzenie swoich spr:
podmiotom

Szukam biura rachunkowego — jak wybrac ... - Ksiegowy Na Start
Kczegowynaqan pl> Blog ~

swoja dziatalnos
staje sie mozliwos¢ wykorzystania nowoczesnych technologi £ Keaklach » urom rachunkowym

Czym kierowac si¢ przy wyborze biura rachunkowego?
hitps://grupapodatkowa.com/czym-kierowac-Sie-przy-wyborze-biura-rachunkowego/ v

16 mar 2017 - Prowadzenie ksiegowosci, kazda optymalzacia podatkowa ip. wizzac sig moga 2
ryzykiem biedu i konsekwencji w czulym dia kazdego Kiienta zi

finansow. Z tego powodu warto wybierac takie biura rachunkowe, ktdre po pierwsze, posiadaja
dogwiadczone

Jak wybra¢ biuro rachunkowe dla e - Blog - SigmaPartner sp. z 0.0.

hitps://sigmapartner.pliartykuljak-wybrac-biuro-rachunkowe-dia-e-commer

Elektroniczne podpisy czy dokumenty nie sa juz dzisiaj niczym nowym w coraz bardzie] scyfryzowanym
lecie. Jesli Ktos prowadzi swoj biznes w sieci,to réwniez za jej posrednictwem woli zatatwiac

wszelkiego rodzaju ,robote papierkowa. Jesli chcesz wybrac biuro rachunkowe dia e-commerce,

intuicja podpowiada,

Biuro rachunkowe, samodzielne rozliczanie czy ksiggowa na etacie ...
mtps Jirachunkowosczarzadcza.pl » Okiem eksperta

ru 2015 - Jak wybrac dobre biuro rachunkowe? Autorem artykutu jest Rafal Bmetow
dohro biuro rachunkowe W kazde] mniejsze] czy wiskszej firnie, dzial ktory zajmuje sie... Rozliczane i
evidencja ksiggowa program operacyjny kapitatludzki ~ POKL ROZLICZANIE | EWIDENCJA
KSIEGOWA

5 trendow w ksiggowosci 2018 - Blog SaldeoSMART

hitps://blog saldeosmart pl/5-trendow-w-kslegowosci-2018/ v

18 gru 2017 - Jakio zmiany przyniesie w ksiegowosci 2018 rok? Na jakie trendy warto e przygotowac

i otworzy€ by ~ jako biuro rachunkowe ~ zachowat konkurencyjnos¢, a jako Kiient, wiedzie jak
nowoc: Trend 1 - wigks cingu. Do niedawna

doraacawmznesve ph‘nmg/t -Biznes/355-biuro-rachunkowe-to-nie-ylko- vsuegowa mm\ -
ajet finansowo-ksiegowych sprawia, ze coraz m
r.mm, decyduje sie zlecat ich wykonanie Sprobujmy wiec i
iuro rachunkowe i jakie ustugi powinno Swiadczyé. . Jak wybrac dobre
rachunkowe’

Jak wybra¢ obstuge ksiegowa dla firmy? - Aasa dla biznesu
mms Iraasadiabiznesu_pUblog/jak-wybrac-obsluge- k<|egm\a dia-firmy v
masz glowy do prowadzenia ksiegowosci e viasnym zakresie? Nie masz jednocze:
pi edzy, aby zatrudnié ksiegowa? W takim przypadku najl
Z obslugi ksiggowej oferowanej przez biura rachunkowe. Jak wybraé najlepsza oferte? Podatki i
sprawy kadrowo-placowe

Zrédto: Google




GoogleTrends = Odkrywaj

® dieta bezglutenowa
Wyszukiwane hasto

Caly swiat ¥ 2004 - dzis ¥

Wszystko v

+ Poréwnaj

Wyszukiwarka Google ¥

Zainteresowanie W ujeciu czasowym

1sty 2004

Zrédto: Google Trends




GoogleTrends  Odkrywaj

® dieta bezglutenowa Caly swiat, 2004 - dzis

Zainteresowanie wg regionu Region v ¥ <> -<:
Polska [ ]
Wielka Brytania
Niemcy

Stany Zjednoczone

ny o matej liczbie operacji wyszukiwania

Podobne tematy Zyskujgce populamosé¢ v ¥ <> < Podobne zapytania Zyskujgce popularnosé¢ v ¥ <> <:
1 Gluten- Temat 1 dieta bezglutenowa przepisy

Objaw kliniczny - Temat gluten

Chleb - Temat bezglutenowe

Zapalenie tarczycy Hashimoto - Temat dieta bezglutenowa produkty

Utrata masy ciata - Temat celiakia dieta

wietlam 1-5 z 25 tematow Wyswietlam 1-5z 25 zapytan )

Zrédto: Google Trends




Wyklucz propozycje dla dorostych

Stowo kluczowe (wedtug Sr. miesieczna liczba

Udziat w wyswietieniach Stawka za gore strony Stawka za gore strony
trafnosci) wyszukiwan Stan konta

Konkurencja reklam (dolny zakres) (gorny zakres)

masaz tajski 9900 Niska 0,62 z¢ 484zt
masaz 27 100 Niska 117z 392z
tajski masaz 1300 Niska 0,60 zt 342z
masaz nég 390 Niska 0,59 zt 286zt
masaz stop Niska 040zt 342z
masaz balijski Niska 0,97 z¢ 297 zt
masaz stop Niska 0,40zt 261zt
thai masaz Niska 0,77 zt 345z
masaz warszawa Srednia 233zt 545zt
masaz limfatyczny Srednia 015z 247zt
masaze tajskie $rednia 0,30zt 378z
masaz tajski warszawa Duza 281z 5,86 z¢
masaz orientalny Niska 0,71zt 321zt
masaz 6d2 Srednia 0,94 z4 4,00 z4
masaz poznan $rednia 0,98zt 238z

salon masazu Niska 1,55z 593zt

Y
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O

O

masaz stop Niska 0,40 z+ 340zt

Zrédto: Adwords Keywords Planner




i stow
kluczowych

e Google jako zrodto wiedzy
e Google Trends

e Keyword Planner

e Answer The Public

e KeywordTool.io

e Google Search Console

18
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Zastosuj lean canvas, a
zobaczysz, ze budowa
strategii to nie jest wyzsza
matematyka.

19



2.

mi sie dobra
tresc?
Jedno dziatanie, wiele celow.

y{o]



Dlaczego content marketing?

Dziatania w zasiegu Twojej reki - blogi, porady,
recenzje, video, live'y

Wiele celéw jednoczesnie - pozycjonowanie,
relacje z klientem, budowa wizerunku, budowa
spotecznosci, tworzenie wartosci dodanej

Niskie ryzyko, duze mozliwosci

21



Content marketing a pozycjonowanie

e Sposob na zawarcie fraz

e Budowanie spojnej tematyki strony
e \X/zbogacenie strony internetowej
e \Wartosc dla portali linkujgcych

e Wartosc dla uzytkownika

22



Zoptymalizowana tresc,
czyli jaka?

e \X/zbogacona we frazy

e Przejrzyscie zedytowana
®  Spojna tematycznie

e Unikalna, oryginalna

e Atrakcyjna dla odbiorcy

e Bogata - wiecegj niz sam tekst

23




1
Narzedzia do fraz:

e https.//answerthepublic.com/

e https.//adwords.google.com/home/tool
s/keyword-planner/

e https.//trends.google.pl/trends/

e https.//kwfinder.com/

e https.//keywordtool.io/google

e https.//neilpatel.com/ubersuggest/

24
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Czy Twoje tresci podobaja
sie uzytkownikom,

czy tylko algorytmom
Google?

25



Prowadzenie bloga - edukuj klienta

NAJLEPSZE NARZEDZIA E- Strateg la.
MARKETINGU. CZES'C 2-JAK
ANALIZOWAC PROFIL LINKOW? o Cel
e Odbiorca
e Miara sukcesu
e Plan dziatania
Jak analizowac profil linkéw przychodzacych? ; :

e /asoby - co jest mi potrzebne
e (o jeszcze moge zyskac?

26
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Content is king?
Nie dla autorow tych tresci!



Petna powaga:

MISJA MUZEUM SLASKIEGO

Zobowigzane dziedzictwem regionu, dynamika jego dziejéw, wielokulturowoscia i wiodaca
rola przemystu, przy jednoczesnym uznaniu jego dorobku intelektualnego i artystycznego,
Muzeum Slaskie podejmuje sie misji kreowania przestrzeni dla dialogu z przesztoscia

i dokonaniami wspétczesnosci w celu gtebszego poznawania Slaska, Polski i Europy.

WAS DZIEDZICTWO SLASKA

Inspiruje nas dziedzictwo Slaska: jego intelektualny i artystyczny dorobek oraz bogata
tradycja wielokulturowoséci. Usytuowanie muzeum na terenie zwigzanym niegdy$

z gornictwem przypomina nam takze o znaczacej w regionie roli przemystu. Byta kopalnig
wegla zamieniliSmy w unikatowa kopalnie kultury, udostepniajac bogate i réznorodne
kolekcje na gtgbokosci 14 metrow pod powierzchnig terenu. W gtebi ziemi otwarlismy
Galerig sztuki polskiej 1800-1945, Galerie sztuki polskiej po 1945, Galerige $laskiej sztuki
sakralnej oraz Galerie plastyki nieprofesjonalnej. Ogromne emocje i zainteresowanie
wzbudza niezwykle ciekawa wystawa .Swiatto historii. Gorny Slask na przestrzeni dziejow".
Wyjatkowa w skali kraju kolekcje scenografii teatralnej i filmowej prezentuje Centrum
Scenografii Polskiej na wystawie ..Laboratorium przestrzeni teatralnych. Przeszto$¢

w terazniejszosci”.

NIE TYLKO WYSTAWY

Pod ziemig ulokowali$my takze sale edukacyjne, biblioteke z czytelnia, audytorium
na ponad 320 miejsc, kacik edukacyjny dla dzieci oraz przeznaczong na wystawy czasowe
wyjatkowa przestrzen o wysokosci 12,5 m.

Po eksplorowaniu bogactwa gtebi Muzeum élaskiego zachgcamy do spojrzenia na Katowice
zinnej perspektywy - z tarasu wiezy widokowej o wysokoéci 40 metréw. Z dawnego szybu
wyciggowego .Warszawa II” mozna podziwia¢ Strefe Kultury oraz panorame miasta.

Po intensywnym zwiedzaniu zapraszamy do
znajdujacych sig¢ na terenie muzeum.

DLA POSZUKUJACYCH WYJATKOWEGO MIEJSCA

Siedziba Muzeum Slaskiego przy ul. T. Dobrowolskiego 1 w katowickiej Strefie Kultury wraz

28 Zrédto: https://muzeumslaskie.pl



Mitosnik fraz:

Dobrze umieszczona lampa podtogowa moze mie¢ ogromny wptyw
na atmosfere pokoju. lampy podtogowe
pozwalajg na solidne oswietlenie kazdego ciemnego rogu danego
whnetrza i tworza ogodlny nastrdj w tej przestrzeni, bowiem naprawde
swietnie sie prezentujg. Nasze lampy podiogowe drewniane sg
popularnym i eleganckim wyborem, a kazda jedna inna znajdujaca
sie w naszej kategorii rownie mitg dla oka, dekoracyjng opcja.

Prezentowane tutaj

Niezaleznie od preferencji stylistycznych, nasze bylight lampy
podtogowe wystawione tutaj na sprzedaz mogg idealnie dopetnic

Zrédto: byLight

kazdy dom. Patrzac na nasze lampy podtogowe dostepne w
sprzedazy, mozna bez najmniejszego problemu znalez¢ najlepszy
wybér dla siebie. Ten zawsze powinien zaleze¢ od stylu pokoju, a
takze gtownej funkcji, jakiej sie dla danej lampy poszukuje. Jednak
ze wzgledu na naszg réznorodnosc propozycji, jak rowniez fachowe
doradztwo  gwarantujemy, kazdy bedzie w petni
usatysfakcjonowany z dokonanych u nas zakupdow - nasze lampy
odpowiedzg estetycznie i funkcjonalnie na oczekiwania nawet
najbardziej wymagajacego klienta.

ze
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Ja, ja, ja - czyli skupienie na
marce

Nachalne reklamowanie
Odgrzewanie kotleta

Jezyk, ktory trzeba ttumaczyc
Lanie wody | banaty
Nadmierny dystans

Brak wtasnego stylu

Odejscie od realizacji celow




3.
“Jak pisac tresci, aby
ktos je czytat?”

Raczej: co robi¢, aby ktos te tresci w ogole
zobaczyt!

31
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Pozycjonowanie w Google
Reklama Adwords
Reklama na Facebooku
Media spotecznosciowe
Wspotpraca z blogerami

Wspotpraca z ekspertami




Jak zbudowalismy
popularnosc
naszego bloga?

e \Xysokiej jakosci, unikalne tresci

e Budowa wizerunku eksperta

e \Wspotpraca z blogerami,
dziennikarzami, ekspertami
l..konkurencja

e Aktywnosc w mediach
spotecznosciowych

33
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11 CZOLOWYCH BLOGEROW SEO W POLSCE

Cel:

rozszerzyc¢ zasieg marki widoczni, dotrze¢ do nowych
odbiorcow, zbudowac wartosciowe i atrakcyjne tresci do
mediow spotecznosciowych

Realizacja:

Ustalenie tematu zestawienia blogerow
Wybor blogerow

Kontakt i propozycja udziatu
Zbudowanie osi tematycznej

Realizacja

Kontakt i promowanie artykutu

Efekty:

Wzrost ruchu na stronie widoczni.com, wysokie
zaangazowanie uzytkownikow w mediach
spotecznosciowych, temat do dyskusji w mediach

spotecznosciowych i na forach, hejt osob, ktore nie znalazty

sie w zestawieniu



Google Analytics - nagty wzrost odwiedzin
| uzytkownikow

Ogotem

Uzytkownicy ¥ | W porownaniu z: Wybierz dane Godzina Dzien Tydzien Miesiac

® Uzytkownicy
1000

Zrodio: Google Analytics, dane wiasne

35



Odstony ¥

18135

% catosci: 100,00%
{18 135)

Returning Visitor 1599 (8,82%)

/blog/11-czolowych-blogerow-seo-w-polsce-nasz-ranking/ New Visitor 1398 (7,71%)

/ New Visitor 1339 (7,38%)

/pozycjonowanie-sklepu-internetowego/ New Visitor 739 (4,07%)

/blog/11-czolowych-blogerow-seo-w-polsce-nasz-ranking/ Returning Visitor 598 (3,30%)'

/pozycjonowanie-sklepu-internetowego/ Returning Visitor 388 (2,14%)
/kontakt/ New Visitor 373 (2,06%)

/blog/jak-zwiekszyc-sprzedaz-w-sklepie-internetowym-cz-1-co @

ntent-marketing/ Returning Visitor 327 (1,80%)

/blog/ Returning Visitor 311 (1,71%)

/kontakt/ Returning Visitor 306 (1,69%)

Zrédio: Google Analytics, dane wiasne




Post Detalls

Performance for Your Post
Widoczni

Published by @ Agata Tuszyriska [?]- September 21, 2017 - € 5,208 People Reached
# RANKING TOP 11 POLSKICH BLOGEROW SEO! 2,
Jedenascie nazwisk, jedenascie blogdw - sprawdzcie kogo warto czytac! |_|

=
13 76
Lexy's SEO blog, Blog Zgreda o Pozycjonowaniu, SEONinja, Blog.gdag.pl, ik On Post On Shares

Jestem Interaktywna Ola Gosciniak, SEO Profi's Blog, Gogler.pl - strony,
skiepy internetowe, pozycjonowanie stron, Sprawny.Marketing, Bugno.net,
Eactive #wiemyjak - pozycjonowanie stron, Antygen.pl, Planeta SEO -
GRATULUJEMY A i dziekujemy, Ze jestescie stalg inspiracja naszej
branzy!... See More

136 Reactions, Comments & Shares #

10

On Shares

2
On Shares

7 ‘ 4 0
n Pos On Shares

% 9
s conc:.. Olm VIWGZII ‘n' _EACTIVE Comments On Post On Shares

I wiemyak

16 15 1
Shares On Post On Shares

556 Post Clicks
84 12 460

Photo Views Link Clicks Other Clicks #
NEGATIVE FEEDBACK

5 Hide Post 1 Hide All Posts

0 Report as Spam 0 Uniike Page

= Zrédto: Facebook
Reporied stats may be delayed from what appears on posts




Marketing Festival 2017 |
November 9th-10th |...

Wszyscy obserwujacy

Sztuczna inteligencja i jej
wplyw na Google, SEO i...

Wszyscy obserwujacy

1.10.2017

29.09.2017

11 czotowych blogeréw
SEO w Polsce. Nasz...

Z serwujac
Wszyscy obserwuja

22.09.2017

Optymalizacja wpisu
blogowego - szkolenie...

Wszyscy obserwujacy

Specjalista Google

Adwords - Oferta pracy ...

Wszyscy obserwujacy

Zagtosuj na jedna z
prezentacji i zdecyduj o...

Wszyscy obserwujacy

21.09.2017

20.09.2017

20.09.2017

Zrédto: LinkedIn




39

TRENDY 2018 - PROGNOZY 11 PRAKTYKOW
MARKETINGU INTERNETOWEGO

JUSTYNA BAKALARSKA

WOJCIECHBIZUB

Cel.

+nawiazac relacje z tymi, ktorych
pominelismy w poprzednim rankingu,
wykorzystanie popularnosci tematu
trendow w okolicach Nowego Roku



Eksplorator = Podsumowanie nawigacji

Odstony ~ W POrGWNaniu z: Wybierz dane Dzie Tydzien Miesiac 24

@ Odstony
300

Zrédio: Google Analytics, dane wiasne
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New Visitor

Returning Visitor

Odstony - ¥

11 484

% catosci: 100,00%
(11 484)

1330 (11,58%)

1211 (10,55%)

/DIOQ/Uendy-ZU 1 5-DIrognozZy-1 | -DIGKIVKOW-Marketnau-int -

ernetowego/

/pozycjonowanie-sklepu-internetowego/
/kontakt/

/o-nas/kariera/opiekun-klienta/

&

/blog/15-faktow-jak-wyszukuja-uzytkownicy-google-infog @
rafika/

jo-nas/

Zrodio: Google Analytics, dane wiasne

@

New Visitor

New Visitor
New Visitor

New Visitor

New Visitor

Returning Visitor

(2,78%)

(2,68%)

(2,50%)

(1,95%)

(1,69%)

(1,50%)




42

Performance for Your Post

Widoczni
Published by Widc -1 [?] - January 4 - €

wisscra

TRENDY 2018! Co nas czeka w nowym roku?

Nowy Rok rozpoczynamy od prawdziwej petardy 3! Zapytalismy 11
ekspertéw marketingu internetowego o ich branzowe prognozy na rok 2018.
" Najwigksze zaskoczenie w 2017 roku...

" Najwieksze oczekiwanie w 2018 rok

Comments

3

Shares

233 ¢

42
Photo

NEGATIVE FEEDBACK

Learn More

Boosted on Jan 11
Audience: Poland: Poznan Greater Poland Voivode
By Artul mpleted

View Results
1 Comment 3 Shares

() Comment /> Share

13

On Shares

On Shal

Zrédio: Facebook



Interakcje w aktualizacjach ®

Nazwaaktualizagji Date

Czy wiecie, ze...
. 8.01.2018

Wszyscy obserwujacy

NowyMarketing
podsumowuje rok 2017:... 5.01.2018
Wszyscy obserwujacy

Google confirms ad-
5.01.2018

Pozyskani obserwujacy

Wswietlenia

Klikniecia

Odtworzenia wideo

Wyswietlanie 121-130 z 242 Pokazz 10w

CTR Akcje spolecznosciowe  Interakcje

1.07%

od prawdziwej petardy...  4.01.2018

Wszyscy obserwujacy

1,92%

Google Tests Favicons In
Search Results Snippets... 22.12.2017
Wszyscy obserwujacy

23 Facts You Should Know
About Online Reviews 21.12.2017

0,74%

Zrédto: LinkedIn




czyli nie mamo

czym pisac

44

Skorzystaj z narzedzi

Po prostu zapytaj

Podejdz do tego pragmatycznie
Badz matym pisarskim startupem
- MVP

Niech inni za Ciebie pisza, zapros

ekspertow




Buzzsumo\\ Q' Content Research Influencers dul Monitoring ¥¥ Try BuzzSumo Pro

[ Projects Most Shared Trending Now Backlinks Content Analysis Facebook Analyzer Question Analyzer

() About Most Shared

ilter ate (D)
e Most Shared

24 Hours
) Past Week

Past Month E pic, keyword or domain to C

) Past 6 Months
S How to run an Advanced Search

Past Year
Past 2 Years Search our entire database of content, sorted by social engagementsA Learn more about using Most Shared.
Past 5 Years

) Specific Range
? ¢ <7 Take a Quick Tour

| Only B2B Publishers

| One Result Per Domain

) Exclude Large Publishers

) Only Large Publishers

Content Type
Language @
Country (TLD) ©®
Word Count ()

Filter Domains (O

Apply Filters

Reset Filters

Zrédio: BuzzSumo




Most Shared

kampanie Adwords
FHow %0 rur an Advanced Seareh

@ Resuits not relevant enough? Click here to search for "kampanie Awords™ in the articie’s titie only

Sortby  Totl Engegements

Szkolenie z Dotacja — Marketing i sprzedaz w Internecie, kampanie Google AdWords z dofinansowaniem 80%

starnpacedeTy o

Profesjonalne kampanie Google AdWords

Kampanie Produktowe Google AdWords - Marketing na czasie #9 - Agencja When

when.p

4 pomysly na wykorzystanie kampanu DSA - ROIExperts pl - Profesjonalne Kampanie Adwords, Analityka, UX,
Audyty - Sprawdz

Kampania Polskiej Akcji Humanitarnej jako Google Grants. - ROIExperts.pl - Profesjonalne Kampanie Adwords,
Analityka, UX , Audyty - Sprawdz

5 pomystéw na personalizacje reklam - pte¢ - ROIExperts pl - Profesjonalne Kampanie Adwords, Analityka, UX,
Audyty - Sprawdz

Raportowanie za pomoca Data Studio - ROIExperts pl - Profesjonalne Kampanie Adwords, Analityka, UX, Audyty -
Sprawdz

roerpecty

Kampanie AdWords dla deweloperow

Zmiany w kampaniach AdWords - Kwartal I - ROIExperts pl - Profesjonalne Kampanie Adwords, Analityka, UX, .
Audyty - Sprawdz o Backirks = Zrodto: BuzzSumo




aredyt hootecy

How 1 nue 30 Advanced Search
Sortby  Touwl Engegements
Sad uniewaznil hipoteczny kredyt .frankowy”
Kredyt hipoteczny Raty rowne czy malejace. Co wybrac?

Burressmeder com p

Kredyt hipoteczny krok po kroku - data premiery kursu juz znana!

Fiskus zada podatku od mieszkania przekazanego bankowi za niesptacony kredyt hipoteczny
PIS MORAWIECKI i DUDA Beda DOTOWAC BANKI w POLSCE pod pozorem Pomocy Kredyt Hipoteczny we Franku

youtube com
=

Jak wz1a¢ kredyt hipoteczny w Polsce pracujac w UK? - Blog EasySend

easy

Kredyt hipoteczny bez wkl adu wl,asnego

Martyna Wojciechowska spiaciia kredyt hipoteczny we frankach

aszaboost o
DLACZEGO W POLSCE KREDYT HIPOTECZNY KOSZTUJE DWA RAZY WIECEJ NIZ W EUROPIE? Podejrzewajg
zmowe bankéw.. - INNA-POLITYKA PL

Jak wziac kredyt hipoteczny?

47  Zrédio: BuzzSumo




Most Shared

widoezni combiog

How 10 run an Acvances Search
Sortby  Towl Engagemerss

18 kobiet marketingu 1 biznesu, ktore nas mnspirujg - blog widoczni

widoczni com

e

11 czolowych blogeréw SEO w Polsce Nasz ranking - widoczni blog

wodoczn com

L=

Trendy 2018 - prognozy 11 Praktykéw marketingu internetowego - blog widoczni

widoczni com

31 wtyczek do Wordpressa, ktore wzbogaca Twojego bloga - blog widoczm

widoczni com

Jak wypromowac sklep mtemetowy? - Blog widoczni

Zrédio: BuzzSumo
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EPICTIONS
EPICBEAT SEARCH

gardening tools e

Search Assist Advanced Search

Content Content Insights Community Multi-channel Influencers

Published in the

I OVERVIEW
Past 3 days

8 Results for gardening tools
Sort By

Content Format
Avg Shares per Post Avg Comments per Post Avg Applause per Post

Content Type

Go To Insights

Country

| arTicLe

Ancient Maori artefacts to return home after a decade

radionz.co.nz | Te Aniwa Hurihanganui | Apr 16,2018 | 2 mins Read

Include
[J social Media Content

EXPORT CONTENT

Total Engagement Shares Applause Comments
117 117 0 0

IARTICLE ILISTICLE

5 Must-Have Garden Tools For the Lazy Gardener

readygardens.com | Tess Pennington | Apr 16,2018 | 4 mins Read

Total Engagement Shares Applause Comments

5 0 0

IARTICLE ITUTOR\AL

how to make a succulent wall garden
myfrenchtwist.com | Wendy | Apr 16,2018 | 10 mins Read Zrodio: epictions.com/epicbeat
4 support@epictions.com




IARTICLE

Kids Gardening Tools 3 Piece Set Comes with Small Rake Spade and Trowel Garden Toys for toddlers by UMKY

gardentools.shopping4al... | chris | Apr 14,2018 | 1 min Read

Total Engagement Shares Applause Comments

0 0 0 0

IAF!TICLE IGUIDE

How to Clean Up Your Yard for Spring

greenerideal.com | Guest | Apr 15,2018 | 4 mins Read

Total Engagement Shares Applause Comments

0 0 0 0

IARTICLE

Rake Assassin: A Killer Gardening Tool That's Both a Shovel and a Rake

instash.com | Apr 16,2018 | 1 min Read

Total Engagement Shares Applause Comments

0 0 0 0

IVIDEO

Which Type Of Garden Tools Are Most Comfortable To Use And Best Affordable- Gardening Tips

gardentools.shopping4al... | chris | Apr 14,2018 | 1 min Read

Total Engagement Shares Applause Comments

0 0 0 0

Zrédto: epictions.com/epicbeat




(ol | T_;@ M} i@ 10.10.2017 - 16.04.2018 v

poznan.travel

$ Stowa kluczowe i ruch @ SEO - widocznosé $ ppC - widocznoéé

Stowa kluczowe i ruch Uknyj punkty | =
Ruch

18,8K

Stowa w TOP 10

1,51K

Stowa w TOP 50

11,5K

Stowa kluczowe

G s S
2016 Sierpien 2017 Marzec 2018 Marzec

& < 3 e
2013 Wrzesiern 2014 Listopad 2015 Czerwiec 2016 Styczen

Wszystko Xk

wylacz * Stowa w TOP 10
wylacz ® Stowa w TOP 50

[poznan.travel] Nowe/Utracone [poznan.travel] TOP 10 [poznan.travel] Ruch

Stowa w TOP 10 Caty ruch

Nowe stowa / utracone
1,41 , 13,16% 18,8K

® Nowy @ Utracone ® TOP 10 Pozostate stowa @ poznan.travel
2

Zrédio: Semstorm




@ slowo kluczowe ©Opozyga © Wyszukiwania
pogoda poznan 39 EB

alekino s

poznari 10

ale kino 213

pogoda poznan 44 0

jak dojade poznan 6 B

poznan LY 3 |

stihl 35 i@

termy maltariskie 9EA

zdjecia 26 (0

¥ Konkurenci Podobni konkurenci Wszyscy konkurenci

porownzj | ¥ S e-turystapl poréwnsj ¥

poréwnaj v @ maciejje swnaj porownaj| v Il mpkpozna poréwnaj ¥

AL WP

wspbine stowa kluczowe 1,26 K wspclne sicwa kluzowe 115K wspolne stowa kluczowe 1,06 K wspdlne stowa kluczowe 1,02 K

Zrédio: Semstorm




A czy'mejestkgsci zawsze kt
po prostu czyta czy je czuje?

Microcontent:

e Podziekowania

e Zaproszenia do zapisow.
e Przyciski

e Kategorie w menu

e Komunikaty

53



Zrédto: marcjacobs.com

LET'S BE FRIENDS

Get 10% off on your next order when you join our email list

EMAIL*

ZIP/POSTAL CODE*

[] !agres to receive communications fram MARC JACOBS
and agres to our Privacy Policy.

SUBMIT
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Zrédto: dopracowani.pl

LUBISZ
BEZECENSTWA?

Zapisz sie na dopracowany-Newsletter i
uruchom machine bezecenskich maili!

Chce zapisac sie na dopracowany-NEWSLETTER (ale wiem,
Ze moge wypisac sie w dowolnym momencie)
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Zrédio: MarketingProfs

" MarketingProfs | Vi

Q@
Marketing Strategy

Hooray! You've successfully registered.

(expect an email confirmation in your inbox soon)

Our Marketing Strategy Virtual Conference doors will open at 11am ET.
The first session starts promptly at 11:30am ET. See you then!



Jahu!

-3 Poleciat do Ciebie mail z linkiem
aktywacyjnym, wejdz na swojq
poczte i kliknij w niego.

Zrédto: jakubcyran.pl



@ searchmetrics

Products  Customer Success Resources  Company REQUEST DEMO

Sorry to see you go...

To unsubscribe from our mailings please type your email address in the form below.

Email Address: -

Unsubscribe

Zrédto: Searchmetrics.com
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Zrédto: Showroom.pl

© Pomoci kontakt

KOBIETA MEZCZYZNA DZIECKO MAGAZYN

M

SZOK!
Moze jednak zostaniesz?

CZY NA PEWNO CHCESZ SIE WYPISAC Z NEWSLETTERA SHOWROOM?

®) Zostaje w newsletterze
) Ogranicz czestotliwoéc wysytki do 1 newslettera tygodniowo z wyborem najciekawszych ofert

() Wypisz mnie z newslettera

ZAPISZ

) Bezpieczne ptatnosci

Q A

Moje konto

List




Hotel Port JKW Dobry 79

Q Kiekrz - Pokaz na mapie BM(700 m od centrum) 94 opinii

== Rezerwacja mozliwa bez karty kredytowej

wnikow dokonato tu rezerwacji w ciaggu ostatnich

Cena za 3 noce

Pokgj trzyosobowy 378 zt
Na naszej stronie zostat tylko 1 pokéj! - e
BEZPLATNE odwolanie rezerwacji

Bez ryzyka: mo aé e poZniej, wiec
Bez przedplaty

Wiecej dziatar v Zobacz nasze ostatnie dostepne pokoje >

illa Kierskie Lake

skorzystaj ze Swietnej ceny

Kiekrz — Pokaz na mapie BJ(

1 osoba oglada teraz ten obiekt

O&H@E®E

- 450 m® - Bedziesz mie¢ tu znacznie wigcej

Cena za 3 noce

miejsca niz zwykle dostaja turysci w miescie Kiekrz

Pokoje Goscinne Pod Wiatrakiem Ocena
©Q Kiekrz — Pokaz na mapie EJ(900 m od centrum) 19 opinii 2

=" Rezerwacja mozliwa bez karty kredytowej

®®

Pokéj dwuosobowy z 1 lub 2 t6zkami 300 zt
Na naszej stronie zostat tylko 1 pok«
Bez ryzyka

skorzystaj ze swietnej ceny ji

BEZPLATNE odwolanie rezerwacji

Zrédto: Booking.com
Wigcej dziatari v Zobacz nasze ostatnie dostepne pokoje > 9




ming Frog SEO Spider allows you to crawl your website and
raluable insight into how its put together much more easily
aster than you ever could just by looking at it. As you’ll see,

ill certainly gain A new ;\(?xspﬁ" tiva ap haw yonr site lgnkg io
ext few minutes!

being a hands on technica! enide. if *'HU"! likp more detailg
e benefits of using your own web gnider
iming Frog’'s documentation at:

1ses for SE read

NEIL, TEACH ME HOW TO GROW MY TRAFFICI ‘

Find & Fi
Descr

: Screaming Frog is free for yoy to crawl up to 500 pages at
e. For bigger sites you will need to purchase an annual

e. BUT do you want a secret workaround for this? I thought

ou can enter subdirectories to crawl - like :

nw.quicksprout. will give me only the posts from Look at Ind

Do this /m more multiple subdirectories and you can still S

Zrédto: Neilpatel.com




WID CZNI

1+ I

Ogladaj wszedzie Wybierz plan

Bez zobowigzan
Mozesz anulowac online w kazdej chwili.

Jesli uznasz, ze Netflix nie jest dla Ciebie, nie
ma sprawy. Nie masz zadnych zobowigzan.
Anuluj online w kazdej chwili.

ZACZNIJ BEZPLATNY MIESIAC




bezteklam na

— W :

PRZEJDZ NA SPOTIFY PREMIUM

Szukasz muzyki?

Zacznij stuchac najlepszych ostatnio wydanych utwordéw.

( URUCHOM ODTWARZACZ INTERNETOWY )

Zrédto: Spotify.com




D!

Czy moje tresci
dziataja?

Google Analytics w content marketingu

64

o 208

T
ot
swaP® gpen

. GSe
\ 2



Ogétem
Uzytkownicy v | W poréwnaniu z: Wybierz dane Godzina Dzien Tydzien Miesiac

® Uzytkownicy
1000

styczen 2018 luty 2018 marzec 2018 kwiecien 2018

M New Visitor M Returning Visitor

Uzytkownicy Nowi uzytkownicy

25043 24 388

WM

Sesje Sesje na uzytkownika

35275 1,41
wmwwkam

Odstony Strony / sesja

62 980 1,79
MMaaannnem i | Ma i A

Sr. czas trwania sesji Wspétczynnik odrzucer

00:01:31 74,15%
Wm« i i

Zrédto: Google Analytics, dane wiasne




Raporty

®

CZAS RZECZYWISTY

ODBIORCY

POZYSKIWANIE

Przeglad

Caly ruch
Kanaty
Diagramy
Zrédio/medium

Witryny odsylajace

———————————

Search Console
Sieci spotecznosciowe

Kampanie

ZACHOWANIE

KONWERSJE

Wymiar dodatkowy v

m.facebook.com
facebook.com
linkedin.com
planeta-seo.pl
|.facebook.com
Im.facebook.com
temidajestkobieta.pl
disg.us
web.facebook.com

sanpol.pl

Zrodio: Google Analytics, dane wiasne

Sortowanie:

Domysine v

Pozyskiwanie

Uzytk

3183

% catosci: 29,15%

(10 920)

1260 (38,81%)

618 (19,03%)

419 (12,90%)

214

12

74

49

37

33

25

(6,59%)

(3,45%)

(2,28%)

(1,51%)

(1,14%)

(1,02%)

(0,77%)

2 881

% catosci

27,67%

1236

545

348

130

99

(10411)

(42,90%)

(18,92%)

(12,08%)

(4,51%)

4216

% catosci
29,85% (14126)
(32,57%)
(22,04%)
(13,38%)
(9,99%)
(3,53%)
(2,32%)
(1,42%)
1,11%)
(0,97%)

(0,74%)

Zachowanie

Wspotczynnik

odrzucen

79,63%
$r. dla widoku
danych:
76,14%

(4,57%
85,07%
78,69%
75,18%
79,57%
84,56%
8571%
81,67%
65,96%
80,49%

77,42%

Q | zaawansowane

Strony / sesja

1,53
$r. dla widoku
danych: 1,63
(-6,18%)

1,29
1,59
1,65

1,40

$r. czas trwania
sesji

00:01:05

Sr. dla widoku
danych
00:01:15
(-14,19%)

00:00:39
00:01:25
00:00:57
00:01:16
00:01:32
00:01:13
00:01:26
00:01:50
00:00:37

00:00:27

H e

Konwersje Cel 8: Zapytanie z kontakt v

Zapytanie z kontakt
(Wspétczynnik
konwersji celu 8)

0,
, 0,33%
Sr. dla widoku danych
0,64% (-48,45%)

Zapytanie z
kontakt
(Realizacje celu

8)

14

% catosci: 1538%
(91)

(7.14%)
(7.14%)
(14,29%)
(0,00%)
(0,00%)
(0,00%)
(0,00%)

{0,00%)

Zapytanie z
kontakt (Wartos¢

celu 8)

0,00 zt

% catosci: 0,00%
(0,00 z})




ZACHOWANIE

Wymiar dodatkowy ¥ | Sortowanie: | Domysine ¥ Q,  zaawansowane | | @ )

Przeglad

e Unikalne odstony . . % < N -
Zmiany w zachowaniu Zot 2 Scesid strony v Sr. czas spedzony na stronie Wspélczynnik odrzucen % wyjsé

ZamctoRe wiryy 10 450 9357 00:03:02 87,38% 80,60%

. % catosci: 45,33% % catosci: 47,05% Sr. dla widoku danych: 00:01:59 Sr. dla widoku danych: 76,15% Sr. dla widoku danych: 61,30%
Wszystkie strony (23 053) (19 887) (52,19%) (14,75%) (31,49%)

Analiza tresci
P /top-15-blogow-prawniczych-polsce/ 2589 (24,78%) 2198 (2349%) 00:03:40 86,64% 82,08%

Strony docelowe

/13-sposobow-na-efektywne-wyszukiwanie-w-google/ 1595 (15,26%) 1481 (1583%) 00:04:48 92,51% 91,54%

Strony wyjscia

/31-wtyczek-do-wordpressa-ktore-wzbogaca-twoj-blog/ 540 (517%) 520 (5,56%) 00:04:21 94,39% 93,70%
Szybkos¢ witryny

/18-inspirujacych-kobiet-marketingu-i-biznesu/ 532 (5,09%) (5.27%) 00:04:47 89,56% 88,16%
Wyszukiwanie w witrynie

[ /platformy-e-commerce-w-polsce-ranking-popularnosci- P Pt
Zdarzenia " infografika/ 336 (3,22%) 17% 00:01:53 81,85% 77,68%

Wydawca

[ /jak-wypromowac-sklep-internetowy/ 323 (3,09%) 00:02:59 89,57% 83,28%

Eksperymenty ; / 259 (2,48%) (209% 00:00:53 39,62% 27,03%

KONWERSJE [ strendy-2018-prognozy-11-praktykow-marketingu-

; (2,39%) (2,55% 00:04:51 92,58% 90,80%
internetowego/

ODKRYJ . [ /od-1997-do-teraz-czylijak-zmienial-sie-logotyp-google/ (2,34%) (2.28% 00:02:59 88,00% 79,18%

[ /jak-tworzyc-skuteczne-tresci-dla-sklepow- PO -01-
ADMINISTRACJA * internetowych/ (Z07%) ik o0z ke %

Zrodio: Google Analytics, dane wiasne




ODBIORCY . X R
Wymiar podstawowy: Poziom 2 $ciezkistrony Strona  Inne ~

POZYSKIWANIE Wymiar dodatkowy: Zrédto / Medium v rtowanie: | Domysine v Q| zaawansowane | | @ ‘ = -'t'.

Unikalne $r. czas spedzony na Wspotczynnik odrzucen

Poziom 2 sciezki strony Zrédlo / Medium Odstony 4 citony B % wyjsé

ZACHOWANIE

Przeglad 10450 9 357 00:03:02 87,38% 80,60%

% catosci: % catosci Sr. dla widoku danych: Sr. dla widoku danych: $r. dla widoku danych:
Zmiany w zachowaniu 45,33% (23 053) 47,05% (19 887) 00:01:59 (52,19%) 76,15% (14,75%) 61,30% (31,49%)

Zawartos¢ witryny il Eog’lgf'sp°s°b°w'“a'efekty‘”“9'wysZ“k'wa"'&w' google / organic 1425 (1364%) | 1323 (1414%) 00:05:04 92,79% 91,72%
Wszystkie strony
[ /top-15-blogow-prawniczych-polsce/ m.facebook.com / referral 1243 (11,89%) | 1044 (11,16%) 00:02:46 87,63% 82,70%
Analiza tresci
3 /top-15-blogow-prawniczych-polsce/ facebook.com / referral 578 (553%) 507 (542%) 00:04:40 87,55% 83,39%
Strony docelowe

3 /31-wtyczek-do-wordpressa-ktore-wzbogaca- i - o
Strony wyjscia * twojblog/ google / organic (5,01%) (5.40%) 00:03:55 94,63% 93,89%

Szybkos¢ witryny ’ lb?zne/;f/-inspirujacychkobiet-marketingu-i- google / organic (3,66%) (3.82%) 00:05:19 90,99% 90,31%

Wyszukiwanie w witrynie
[ stop-15-blogow-prawniczych-polsce/ (direct) / (none) (3,39%) (3,08%) 00:04:29 82,27% 78,25%
Zdarzenia

g 3 /jak-wypromowac-sklep-internetowy/ google / organic (2,39%) (2,46%) 00:03:16 88,24% 83,60%
Wydawca

[ /statystyki-w-sklepie-internetowym-ktore-

Eksperymenty Mitsisz shacr google / organic (1,67%) {1,75%) 00:08:49 90,80% 91,43%

KONWERSJE . [ /jak-napisac-dobry-tekst-na-strone-glownay/ google / organic (1,64%) (1.72% 00:03:22 88,05% 87,13%

[ strendy-2018-prognozy-11-praktykow- google / organic (1,61%) ( 00:03:56 90,91% 89,88%
ODKRYJ marketingu-internetowego/

Zrodio: Google Analytics, dane wiasne




v Poziom 2 Sciezkistrony Strona  Inne -

Wymiar dodatkowy: Pie¢ v Solowanie: Domysine ~ Q | zaawansowane [ @ = | T

Unikalne Sr. czas spedzony na Wspétczynnik odrzucen

Poziom 2 sciezki strony ¢ Odstony ¥ odsiony stronie 2R

6 459 5820 00:03:10 87,04% 81,05%

% catosci: % catosci: Sr. dla widoku danych: $r. dla widoku danych: Sr. dla widoku danych:
28,02% (23 053) 29,27% (19 887) 00:01:59 (59,10%) 76,15% (14,30%) 61,30% (32,23%)

[ /top-15-blogow-prawniczych-polsce/ female 1319 (20,42%) | 1105 (1899%) 00:03:34 86,72% 81,35%

gL:Og";/?"SW5°b°W'“a'9fekWW”e'WysZ“kiwa"ie‘w' male 604 (335%) | 560 (962% 00:04:31 92,67% 91,39%
[ /top-15-blogow-prawniczych-polsce/ male (9,07%) 501 61% 00:03:17 86,72% 82,08%

g—;log{;/?"s‘w5°b°w'“a'efekw”e'wyszu"iwa“i"‘W' female (585%) | 350 (601% 00:05:23 91,62% 91,27%

[ /18-inspirujacych-kobiet-marketingu-i-biznesu/ | female (4,68%) 279 (479% 00:04:04 87,96% 87,09%

onl/b?;g;“"yczek*"*Wmdpressa"‘t°’&‘"2b°ga°a‘ male (382%) | 240 00:02:10 95,30% 95,14%

O /platformy-e-commerce-w-polsce-ranking- e (1,94%) 109 00:01-10 82,52% 80,80%
popularnosci-infografika/

E’oj_ﬁgé‘;“ycze“‘*W"’dP'essa‘kt°’&“’2b°93°a' female (173%) | 108 (186% 00:09:27 95,33% 94,64%

[ /jak-wypromowac-sklep-internetowy/ male (1,59%) 94 (1,62%) 00:02:37 90,80% 83,50%

[ /jak-wypromowac-sklep-internetowy/ female (1,58%) 98 (1,68% 00:01:49 89,89% 84,31%

Zrédto: Google Analytics, dane wiasne
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