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Content Marketing 
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1.
Content, copywriting 
czy content marketing?
Kilka trudniejszych i łatwiejszych pojęć
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Tworzę treści = robię content marketing?

Content:

● Opisy 
produktów

● Oferta
● O firmie
● Blog

Makro treści i mikro 
treści

Copywriting:

● Tworzenie treści 
- proces twórczy

Content marketing:

● Copywriting
● content 
● strategia 
● Dystrybucja
● Analiza
● Realizacja 

celu

CONTENT EXPERIENCE



“
Content marketing to 

proces, który ma 
realizować określone 

cele firmy.
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2.
Strategia 
content 
marketingu
Zacznij od researchu
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Analiza - co trzeba wiedzieć?

Kto jest moim klientem?

Zainteresowania

Wartości

Świadomość

Wiedza

Potrzeby

Gdzie on jest?

Co mu dam?

Korzyści

Rozwiązanie problemu

Gdzie się spotkamy?

Na jakim etapie 
sprzedaży klient 
potrzebuje mojego 
contentu?
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Narzędzia do analizy użytkownika

● Budowanie person

● Ścieżka użytkownika

● Reklamy na Facebooku

● Google Analytics

● Google Trends

● Answer the Public

Dodatkowo: ścisła współpraca z działem 
sprzedaży lub analiza własna w kontaktach z 
klientami
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Źródło: https://answerthepublic.com/



10 Źródło: https://answerthepublic.com/
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Źródło: Google Analytics, dane własne



12
Źródło: Google Analytics, dane własne



13 Źródło: Facebook.com Insights
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Źródło: Google
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Źródło: Google Trends
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Źródło: Google Trends
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Źródło: Adwords Keywords Planner



18

Analiza konkurencji i słów 
kluczowych

● Google jako źródło wiedzy

● Google Trends

● Keyword Planner

● Answer The Public

● KeywordTool.io

● Google Search Console

● Wiedza i doświadczenie



“
Zastosuj lean canvas, a 
zobaczysz, że budowa 

strategii to nie jest wyższa 
matematyka.
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2.
Do czego przyda 
mi się dobra 
treść?
Jedno działanie, wiele celów.
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Dlaczego content marketing?

Działania w zasięgu Twojej ręki - blogi, porady, 
recenzje, video, live’y

Wiele celów jednocześnie - pozycjonowanie, 
relacje z klientem, budowa wizerunku, budowa 
społeczności, tworzenie wartości dodanej

Niskie ryzyko, duże możliwości
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Content marketing a pozycjonowanie

● Sposób na zawarcie fraz

● Budowanie spójnej tematyki strony

● Wzbogacenie strony internetowej

● Wartość dla portali linkujących

● Wartość dla użytkownika
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Zoptymalizowana treść, 
czyli jaka?

● Wzbogacona we frazy

● Przejrzyście zedytowana

● Spójna tematycznie

● Unikalna, oryginalna

● Atrakcyjna dla odbiorcy

● Bogata - więcej niż sam tekst



“Narzędzia do fraz:
● https://answerthepublic.com/

● https://adwords.google.com/home/tool

s/keyword-planner/

● https://trends.google.pl/trends/

● https://kwfinder.com/

● https://keywordtool.io/google

● https://neilpatel.com/ubersuggest/
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“
Czy Twoje treści podobają 

się użytkownikom, 

czy tylko algorytmom 
Google?
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Prowadzenie bloga - edukuj klienta

Strategia:

● Cel

● Odbiorca

● Miara sukcesu

● Plan działania

● Zasoby - co jest mi potrzebne

● Co jeszcze mogę zyskać?
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Content is king?
Nie dla autorów tych treści!
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Pełna powaga:

Źródło: https://muzeumslaskie.pl
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Miłośnik fraz:

Źródło: byLight
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Najczęstsze błędy przy 
tworzeniu treści

● Ja, ja, ja - czyli skupienie na 

marce

● Nachalne reklamowanie

● Odgrzewanie kotleta

● Język, który trzeba tłumaczyć

● Lanie wody i banały

● Nadmierny dystans

● Brak własnego stylu

● Odejście od realizacji celów



3.
“Jak pisać treści, aby 
ktoś je czytał?”
Raczej: co robić, aby ktoś te treści w ogóle 
zobaczył!
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Podstawowe metody 
promowania treści w 
sieci

● Pozycjonowanie w Google

● Reklama Adwords

● Reklama na Facebooku

● Media społecznościowe

● Współpraca z blogerami

● Współpraca z ekspertami
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Jak zbudowaliśmy 
popularność 
naszego bloga?

● Wysokiej jakości, unikalne treści

● Budowa wizerunku eksperta

● Współpraca z blogerami, 

dziennikarzami, ekspertami 

i...konkurencją

● Aktywność w mediach 

społecznościowych
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Cel: 
rozszerzyć zasięg marki widoczni, dotrzeć do nowych 
odbiorców, zbudować wartościowe i atrakcyjne treści do 
mediów społecznościowych

Realizacja:
Ustalenie tematu zestawienia blogerów
Wybór blogerów
Kontakt i propozycja udziału
Zbudowanie osi tematycznej
Realizacja
Kontakt i promowanie artykułu

Efekty:
Wzrost ruchu na stronie widoczni.com, wysokie 
zaangażowanie użytkowników w mediach 
społecznościowych, temat do dyskusji w mediach 
społecznościowych i na forach, hejt osób, które nie znalazły 
się w zestawieniu
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Google Analytics - nagły wzrost odwiedzin 
i użytkowników

Źródło: Google Analytics, dane własne
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Źródło: Google Analytics, dane własne



37 Źródło: Facebook



38 Źródło: LinkedIn
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Cel: 
+nawiązać relacje z tymi, których 
pominęliśmy w poprzednim rankingu, 
wykorzystanie popularności tematu 
trendów w okolicach Nowego Roku
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Źródło: Google Analytics, dane własne
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Źródło: Google Analytics, dane własne



42 Źródło: Facebook



43 Źródło: LinkedIn
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Problemy pierwszego 
świata, czyli nie mam o 
czym pisać

● Skorzystaj z narzędzi

● Po prostu zapytaj

● Podejdź do tego pragmatycznie

● Bądź małym pisarskim startupem 

- MVP

● Niech inni za Ciebie piszą, zaproś 

ekspertów
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Źródło: BuzzSumo
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Źródło: BuzzSumo



47 Źródło: BuzzSumo
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Źródło: BuzzSumo
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Źródło: epictions.com/epicbeat



50 Źródło: epictions.com/epicbeat
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Źródło: Semstorm
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Źródło: Semstorm
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A czy moje treści zawsze ktoś 
po prostu czyta czy je czuje?

Microcontent:

● Podziękowania

● Zaproszenia do zapisów

● Przyciski

● Kategorie w menu

● Komunikaty
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Źródło: marcjacobs.com
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Źródło: dopracowani.pl
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Źródło: MarketingProfs



57 Źródło: jakubcyran.pl



58 Źródło: Searchmetrics.com



59 Źródło: Showroom.pl
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Źródło: Booking.com



61 Źródło: Neilpatel.com



62 Źródło: Netflix.com
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Źródło: Spotify.com



4.
Czy moje treści 
działają?

Google Analytics w content marketingu
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65 Źródło: Google Analytics, dane własne
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Źródło: Google Analytics, dane własne
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Źródło: Google Analytics, dane własne
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Źródło: Google Analytics, dane własne
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Źródło: Google Analytics, dane własne



DZIĘKUJĘ!

Zapraszam na 

widoczni.com/blog 
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